	Название организации
	


	ФИО руководителя
	должность
	телефон
	E-Mail

	
	
	
	


Процент загрузки по месяцам ( процентное отношение числа занятых номеров к общему их количеству)
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь
	июль
	август
	сентябрь
	октябрь
	ноябрь
	декабрь

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Реклама:

Используемые виды рекламы (в долях рекламного бюджета и по периодам)
	Вид рекламы
	% от годового бюджета

	
	За год
	I кв.
	II кВ.
	III кВ.
	IV кВ.

	Участие в выставках, ярмарках, презентациях и т.п.
	
	
	
	
	

	Печатная реклама
	
	
	
	
	

	Интернет реклама:
	
	
	
	
	

	сайт
	
	
	
	
	

	E-mail рассылки
	
	
	
	
	

	Yandex.direct
	
	
	
	
	

	Google.adwords
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	Телевизионная реклама
	
	
	
	
	

	Реклама на радио
	
	
	
	
	

	Банерная реклама
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


Поквартальное заполнение обязательно. Если нет возможности указать количественно – хотябы отметить факт распределения (поставить символ Х).
	Когда принимается бюджет на рекламу
	

	Кем утверждается план рекламных мероприятий и на основании чего
	

	Кем и как контролируются рекламные мероприятия
	

	Какие показатели результативности рекламных мероприятий являются решающими
	

	Какой фактор является главным (целевым) при разработке рекламных мероприятий
	

	Какой фактор является главным (целевым) в оформлении сайта
	

	
	

	
	


Планирование:

	Планирование загрузки
Кем и когда утверждается план загрузки на очередной сезон
	

	Какие факторы являются определяющи- ми при составления плана загрузки
	

	На основании каких документов принимается план загрузки
	


	Есть ли связь между планом загрузки и планом рекламных мероприятий
	

	Ведется ли клиентская база и какими средствами: вручную, электронно (указать наименование программы), др.
	

	Есть ли база постоянных клиентов, VIP клиентов
	

	Какие виды связи с клиентами практикуются в межсезонье
	

	
	


Планирование размещения

	Как осуществляется планирование размещения: на бумаге (шахматки и пр.). электронно (название программы)
	

	Кто и на основании каких документов осуществляет контроль загрузки
	

	Проводится ли изучение статистики загрузки и в каких документах это отражается
	

	От чего зависит размер заработной платы работников отделов маркетинга и реализации
	

	
	


